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I. Fundamento legal

De conformidad con lo establecido en el Capitulo VII del Reglamento de Elecciones del Instituto
Nacional Electoral, la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social (CNCS) y las areas responsables
de la comunicacién en los Organos Publicos Locales (OPL) deben realizar un monitoreo de medios
impresos para detectar las encuestas sobre preferencias electorales que son publicadas.

El articulo 136, parrafos 6 y 7 del Capitulo VII del Reglamento de Elecciones sefiala la informacién
gue deberd contener toda publicacidon que dé a conocer resultados de encuestas sobre preferencias
electorales, la cual debe ser identificada y registrada como parte del monitoreo.

Las personas fisicas o morales que publiquen encuestas o sondeos para dar a conocer las
preferencias electorales durante los procesos estan obligadas por la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales (LGIPE) a entregar una copia completa del estudio y los criterios
metodolégicos que respaldan los resultados publicados a la Secretaria Ejecutiva del INE, cuando se
trate de encuestas sobre preferencia de voto de elecciones federales (o en su caso de las que se
haga cargo el INE en su totalidad), o del OPL que corresponda, cuando se trate de encuestas sobre
elecciones locales.

El monitoreo posibilita a la autoridad electoral contrastar la informacién y estudios que recibe
con las encuestas electorales que se publican.

Il. Objetivos y justificacion

El monitoreo en materia de encuestas electorales que realiza la Coordinacidon Nacional de
Comunicacion Social (CNCS) permite a la autoridad conocer las encuestas y sondeos de opinién
sobre preferencias electorales publicadas, asi como verificar la informacidn que, de acuerdo con el
Art. 136 del Reglamento de Elecciones, debe de darse a conocer cuando se publican estos estudios.
Por ello, resulta necesario el establecimiento de criterios para orientar la identificacién vy
clasificacidn de dichas encuestas, asi como la forma en que debe registrarse en la base de datos la
informacidn identificada mediante el monitoreo.

En este sentido, los presentes criterios buscan aportar elementos que, como resultado de la
experiencia en esta materia, contribuyan a ofrecer la mayor certeza posible para la regulacién en la
materia, asi como homogeneizar la delimitacidn de encuestas y sondeos de opinidn a incluirse en la
base de datos, a fin de dar cumplimiento al Reglamento de Elecciones cuyo articulo 143 sefiala:

1. Ellinstitutoy los OPL, a través de sus respectivos dreas de comunicacion social a nivel central
y desconcentrado, deberdn llevar a cabo desde el inicio de su proceso electoral hasta tres
dias posteriores al de la jornada electoral, un monitoreo de publicaciones impresas sobre las
encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida o conteos rdpidos que
tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, con el objeto de identificar las
encuestas originales que son publicadas y las que son reproducidas por los medios de
comunicacion.
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2. El drea de comunicacion social responsable de realizar el monitoreo deberd informar
semanalmente de sus resultados a la Secretaria Ejecutiva del Instituto o del OPL que
corresponda.

En particular, el presente documento busca ofrecer una definicién de criterios generales que
ayuden a distinguir entre las publicaciones de encuestas sobre preferencias electorales originales,
las que son reproducciones y, en ultima instancia, las que se clasifican como menciones o citas.

Illl. Monitoreo de Encuestas Electorales

En su articulo 251, parrafos 5, 6 y 7, la LGIPE establece que las encuestas y sondeos de opinién
regulados por la autoridad electoral son aquellos que traten sobre asuntos electorales que se
difundan desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre de las casillas el dia de la eleccién,
mismas que podran ser difundidas en cualquier medio. Por otro lado, el articulo 132 del Reglamento
de Elecciones delimita la aplicacion de las disposiciones contenidas en el Capitulo VII: Encuestas por
muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida y conteos rdpidos no institucionales Unica y
exclusivamente a los estudios demoscdpicos cuyo objeto sea dar a conocer preferencias o
tendencias electorales durante los procesos electorales. Derivado de lo anterior, las encuestas y
sondeos de opinidn que tratan sobre preferencias o tendencias electorales deberan entenderse
como aquéllas que tengan como fin dar a conocer la intencidn del voto, ya sea por partidos politicos
o candidaturas, para los cargos a elegir en las proximas elecciones o cargos relacionados que
pregunten por preferencias electorales.

Definicion del objeto del monitoreo

Con el propésito de guiar el esfuerzo de monitoreo de encuestas en los términos que recoge el
Reglamento de Elecciones, se consideran las siguientes definiciones:

e Encuesta: conjunto de preguntas tipificadas dirigidas a una muestra representativa de
grupos sociales, para averiguar estados de opinidn o conocer otras cuestiones que les
afectan. (RAE)

e Sondeo: investigacion de la opinién de una colectividad acerca de un asunto mediante
encuestas realizadas en pequefias muestras, que se juzgan representativas del conjunto
a que pertenecen. (RAE)

e Conteo rapido no institucional: ejercicio de estimacion estadistica que realizan las
personas fisicas y morales, distintas a la autoridad electoral, a partir de una muestra
representativa de los resultados de la votacién obtenida en casillas, a fin de tratar de
obtener una estimacién del resultado de la eleccidn correspondiente..!

! Definicidn del Reglamento de Elecciones, articulo 137. Para mas informacidn relacionada con esta definicion
se puede véase: Campos, Roy y Carlos Penna, “¢Qué es una encuesta de salida y un conteo répido?”, Consulta
Mitofsky, 2004. Disponible en el siguiente vinculo: https://bit.ly/3fAnPJJ. Cabe mencionar que el monitoreo
no contempla los resultados del conteo rapido institucional (véase: https://www.ine.mx/voto-y-
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e Encuesta de salida: es aquella que se realiza el dia de la jornada electoral al pie de la
casilla, mediante un cuestionario que se aplica a la ciudadania inmediatamente después
de haber emitido su voto.?

De las definiciones anteriores se desprende que la diferencia entre una encuesta y sondeo se
centra en la extensidn del ejercicio mas no en su intencién. En otras palabras, un sondeo puede
centrarse en el estudio de una poblacidn objetivo mas pequefia a través de un instrumento de
captacidn reducido o con un tamafio de muestra mas pequeno que el de una encuesta. Sin embargo,
ambos tipos de ejercicios pretenden entender y estudiar a un conjunto de interés mayor al que
estrictamente participa como informante en la obtencidon de las opiniones. Ademas, ambos
ejercicios parten de que la muestra es representativa de este conjunto, o poblacidn,
independientemente de los métodos y mecanismos utilizados para seleccionar dicha muestra de
informantes.

Ejercicios que no se ostentan como una encuesta o sondeo

Partiendo de las definiciones anteriores, se entiende que el objeto del monitoreo debe
restringirse a publicaciones que, en su contenido, visual o escrito, hagan referencia a los resultados
provenientes de un estudio con estas caracteristicas y que se ostente como tal. En este sentido, y
en concordancia con las definiciones anteriores, particularmente las de los términos “encuesta” y
“sondeo”, quedan excluidos del monitoreo:

- Los ejercicios que no se ostenten como representativos de un grupo determinado de la
poblacién; es decir, cuyos resultados se consideren validos exclusivamente para el grupo
de individuos que directamente participd en el estudio.

- Los que el publico, en general, puede optar por participar sin haber sido antes
preseleccionados por parte del investigador/a, ya que, con base en las definiciones
anteriores, carecen de representatividad para un conjunto mayor.

elecciones/conteos-rapidos-ine/), sino sélo los realizados por terceros a través de las actas publicadas de
escrutinio y computo de las casillas.

2 Definicién del Reglamento de Elecciones, articulo 137. Para mas informacidn relacionada con esta definicién
véase: Campos, Roy y Carlos Penna, “éQué es una encuesta de salida y un conteo rdpido?”, Consulta Mitofsky,
2004. Disponible en el siguiente vinculo: https://bit.ly/3fAnPJJ
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Ejemplos de ejercicios que no se ostentan como una encuesta o sondeos representativos para un
grupo mayor o distinto

No se incluye en el
monitoreo ya que se

res posibilidades de triunto. Pareciera que se considera Los intervalc

q los de afuera —sin estadisticas— saben mas que los John Allen P trata de un ejericio que
analistas de casa nuestra conf
a las del cor no se ostenta como
muy ada H
‘:‘\ Josauia Lpez:Dérigs & b sl representativo de un
Vi @ leﬂ“‘/c:s a conjunto de personas
i . Es muy imj
Si hoy fueran las elecciones, ¢ por parala mues mayor al que
ién ia? as transmite : i~ A
ke L Jl’e‘; 1”.,1[‘, estrictamente participo
Ricardo Anaya tosco: seriar en su levantamiento.
Morena en la

Ee—

Andrés M. Lopez Obrador

correcta
H

Independientes

Publicado en la revista Etcétera el 8 de febrero de 2018.

[l Josi ANTONIO ROMAN

En un simulacro electoral rea-
lizado este jueves por la comu-
nidad de la Universidad Peda-
gégica Nacional (UPN), Andrés
Manuel Lépez Obrador, candi-
dato presidencial de la coalicién
Juntos Haremos Historia, obtuvo
88.2 por ciento de los mil 157
votos depositados en las urnas.

Muy atrds en el conteo de
votos quedaron Ricardo Anaya,
candidato postulado por la coali-
¢ién Por México al Frente (PAN-
PRD-Movimiento Ciudadano),
quien alcanzé 7.3 por ciento
de los sufragios; José Antonio
Meade, de la coalicion Todos
por México ( PRI-PVEM-Panal),
obtuvo apenas 2.9 por ciento, y
el candidato independiente Jaime
Rodriguez Calder6n, El Bronco,
que registré 1.6 por ciento. Hubo
17 votos nulos.

El ejercicio democritico,
coordinado por Pedro Jaimez
Zavalza, contd con la colabora-
cién del Instituto Nacional Elec-
toral (INE), que proporcioné
las mamparas para votantes y las
boletas electorales —con la le-
yenda “Simulacro”, escrita en el

Publicado el 25 de mayo de 2018 en La Jornada.

un pu

amos que el

Ademas, se identifica
que el publico en general
puede optar por
participar en él sin que el
responsable del
levantamiento seleccione
previamente a los
informantes.

No se incluye en el
monitoreo ya que se
trata de un ejercicio que
no se ostenta como
representativo de un
conjunto de personas
mayor al que
estrictamente participd
en su levantamiento.
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es un ejercicio
demoscépico incluido en

AMLO yaeshistoria -o-oer

las definiciones del

AvANcE o pm;;;;},.,w.,.,».“;;‘éln | CORTE DEL PREP HASTA LAS 02:00 HORAS | Reglamento. En este caso
52.66% .94% : - =
‘1 r : e X% wansss  setrata del PREP,
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= e Tamauipas realizado por el INE.

Publicado el 2 de julio de 2018

Cabe mencionar que en caso de que la publicacidon contenga informacidon sobre un posible
estudio demoscépico o que simplemente no sea posible distinguir a través de la informacion
disponible el alcance de éste en relacién con las definiciones anteriores, la publicacion deberia
registrarse dentro del monitoreo con tal de que la Secretaria Ejecutiva pueda ampliar la informacion
al respecto.

Caracteristicas de los reactivos

De forma adicional, para el caso de las encuestas y sondeos, es necesario delimitar aquéllas que
se encuentran en el supuesto de tratar las preferencias electorales conforme a lo establecido en el
Reglamento. Se considerardn encuestas de preferencia electoral aquellas cuyo cuestionario o
instrumento de captacidon contemple, al menos, una pregunta sobre la intencién de voto de la
persona entrevistada hacia un partido o candidatura que participe en el proceso electoral vigente,
teniendo en consideracidn lo siguiente:

- Preguntar explicitamente sobre la intenciéon de voto del entrevistado/a, haciendo
mencidn la accién de “votar” o emitir el sufragio.

- Preguntar explicitamente sobre una precandidata, precandidato, candidata, candidato o
partido politico federal que participe en el proceso electoral correspondiente.

Ejemplos de preguntas y reactivos que denotan preferencia electoral
A manera de ejemplo, estrictamente enunciativo mas no limitativo, las preguntas de las encuestas
sobre preferencias electorales pueden ser como las que se enlistan a continuacién.

)

Reactivos sobre preferencias electorales, Reactivos relacionados con la contienda
incluidas en el monitoreo electoral que no preguntan sobre preferencias
electorales y no se incluyen en el monitoreo
- Sihoy fueran las elecciones para (cargo a - ldentificacidon partidista —
elegir) épor cudl partido/candidato Independientemente del partido por el
votaria? gue vaya a votar, ¢con cual de los
- Sihoy fueran las elecciones para (cargo a partidos se identifica mas usted?
elegir) y los candidatos fueran los - Opinidn, simpatia, favoritismo o
siguientes ¢ por cudl votaria? confianza en partidos o candidatos - ¢En
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- éPor cual partido votaria en las proximas
elecciones para (cargo a elegir)?

- ¢éPor quién votaria para (cargo a elegir)?

- Del siguiente listado de aspirantes, ¢épor
quién votaria para la eleccidn de (cargo a
elegir)?

qué partido politico confia? ¢Cudl es su
opinion sobre (candidato/partido)?

- Negativa del voto: ¢Por cudl

partido/candidato nunca votaria?

- Percepciones sobre los resultados - ¢Qué

partido cree que ganara la eleccién?

Ejemplos de publicaciones con preguntas relacionadas con las elecciones

ENCUESTA METRO

Elecciones 2018

Emerge el Frente

52%

y MC formaron el Frente
Caudadano por México

se entero de que PAN, PRD

£Qué prefiere para el 2018? Ensu opinién, ¢qué alianza .

tiene mds posibilidades No se incluye porque a
Gue gobieme ol de ganas s eleccién esar de que las
Frente PAN-PRD-MC Mdondd? P q
Qe siga < S preguntas que se
el PRI P presentan estan
Nii .
2 iss relacionadas con el

PRI-PVEM-PANAL Proceso Electoral, no son
Qui
Q;g_ommmm aa como tal preguntas sobre
siga gobernando .

ol PRI 24 preferencias electorales.
Ninguno 24 PAN-PRD-MC

ESCENARIO 3

Que gobieme AMLO

Que gobieme &

Frente PAN-PRD-MC 37
Ninguno 17

Publicado en el periddico Metro el 13 de septiembre del

2017.

Intencidn de voto para presidents

| 3 hoy toeren lm siscciones par presidenio de la Ropublica,
1ot Quidn votars waed? [X sfecsvo)

20D

FAN- ’.D‘K

PR P RNAL mhh"m

Se incluye porque la
pregunta “Si hoy fueran
las  elecciones  para
. 3 presidente de la
Republica” es sobre

preferencias electorales y
cumple con las
caracteristicas definidas.

Publicado en Reforma el 15 de mayo de 2018.
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Objeto del monitoreo

Dicho lo anterior, las encuestas, sondeos, conteos rapidos y encuestas de salida que forman
parte del monitoreo de encuestas en medios impresos para la regulacién en esta materia seran
aquellas que cumplan con los siguientes elementos:

A. Que se publiquen dentro del periodo que comprende un proceso electoral ordinario o
extraordinario.

B. Que se publiquen en cualquier medio impreso.

C. Que muestren resultados sobre preferencias electorales, conforme a la definicidon
anterior.

D. Que se ostenten como ejercicios cuyos resultados cuenten con validez para un grupo de
personas mas extenso o incluso distinto, al de que quienes participaron directamente en
el levantamiento de la informacién, conforme a la definicién anterior.

é¢Qué publicaciones se incluiran en el monitoreo?

Aquellas que contengan informacidn o resultados de encuestas, sondeos, conteos rapidos o
encuestas de salida sobre preferencias electorales, publicadas en un medio impreso durante el
Proceso Electoral Federal 2020-2021, en referencia a precandidatos/as, candidatos/as o partidos
politico que participen en dicho proceso y que, ademds, se ostenten como un estudio
demoscépico electoral con validez para un conjunto de personas mayor o distinto al que
estrictamente participd en el levantamiento de la informacion.

Consideraciones adicionales

Las encuestas o sondeos, entonces, que pregunten por candidaturas o partidos que no participan
en el Proceso Electoral Federal 2020-2021 (PEF 2020-2021) o que explicitamente sefialan otra
eleccion (2024 por ejemplo) no serdn sujetos del monitoreo. En el caso que se pregunte por partidos
que si participan en el PEF 2020-2021, pero que no se especifique la fecha de la eleccién en la
encuesta o sondeo, la publicacidn si se considerara como parte del monitoreo.

Cabe sefialar, por ultimo, que las publicaciones que indiquen que parten de uno o mas estudios
muestrales, pudiendo incluir encuestas o sondeos publicados con anterioridad para agregar,
reinterpretar o reestimar los resultados de dichos estudios, quedaran excluidos del monitoreo en el
entendido de que la informacion con los resultados originales ya se haya registrado. Esto excluiria a
modelos estadisticos que agreguen el resultado de mas de una encuesta o aquellos que elaboren
sobre los resultados originales de un estudio para ofrecer otras estimaciones o predicciones de la
intencidn de voto, incluyendo estimaciones sobre la probabilidad de cierta candidatura o partido
ganar las elecciones u obtener mayoria en el Congreso. No obstante, si serian objeto de monitoreo
aquellas publicaciones que presenten una estimacidn sobre la composicidn del Congreso a partir de
los resultados de una encuesta, sondeo, conteo rdpido o encuesta de salida sobre preferencias
electorales, muestren o no los resultados directos del levantamiento.
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Ejemplos de publicaciones con modelos o estimaciones

POR IVAN RAMIREZ Y NAYEL! CORTES
PAIS@HERALDODEMEXICO.COM.MX

Unas horas después de los co-
micios para elegir a diputados
federales, la encuesta de Buen-
dia&Laredo, daba un triunfoala
coalicion Juntos Haremos Histo-
ria, que en su conjunto lograba
entre 46 y 54 por ciento de la
Camara de Diputados, por lavia
de mayoria relativa.

Con ello, esta coalicién, in-
tegrada por Morena, el Partido
Encuentro Social (PES) y el Par-
tido del Trabajo (PT) llegarian a
tener entre 138 y 162 curules, de
300 queseeligenenurnasyalas
que se suman las diputaciones
plurinominales.

Tras ellos seguiria la coalicién
de Todos Por México, con apenas
entre 21y 27 por ciento, es decir,
entre 63y 81 curules entre los par-
tidos Revolucionario Intitucional
(PRI), PVEM y Panal.

La coalicién de Por México
al Frente, que incluye al PAN,
PRD y Movimiento Ciudadano
—de acuerdo con la medicién de
Buendia&Laredo— logré entre 21
y 29 por ciento de laelecciénen la
Camara de Diputados, con lo que
lograrian entre 63y 87 diputados.

Todos ellos, de los 300 car-
gos de diputados federales que
se encontraban en juego a través
de mayoria relativa.

RESULTADOS 2012

Los resultados de esta eleccion
contrastan con los obtenidos en
las elecciones federales de 2012
—basados en un total de 500
diputados, tanto por mayoria
relativa, como por curules plu-

DIPUT.

GRUPOMORENISTA

SL. IMPONE

DOS

LA COALIC l()\ JUNTOS HAREMOS Hl%’l()Rl—\

C ()\QI(‘UI() ENTRE 46 Y
2 ACUERDO CON ENCUES

El PAN,
sin coalicion,
obtuvo 52
diputados
por mayoria
relativa y 62
por repre-
sentacién

coalicién
integrada
por el PRI,
el Panal y el
PVEM con-
siguié 251
diputaciones
federales.

A S SR N TS

proporcional.

3

La coali-
cion PRD-
PT-MC,
logré 135
curules en
la Camara
Baja del
Congreso de
la Unién.

Publicado en el Heraldo de México el 2 de Julio de 2018

4% DE

rinominales. En ese afio, el PRI
y su aliado, el PVEM, obtuvie-
ron 241 curules. La bancada del
PRI estaba compuesta por 213
diputados, mientras que la del
PVEM tenia 28.

La segunda bancada mas nu-
merosa en 2012 es la que corres-
ponde al PAN, que obtuvo 114
diputaciones. De ellos, 52 dipu-
tados fueron designados por el
principio demayoriarelativay 62
por representacién proporcional.

Los cargos obtenidos por ma-
yoria relativa son aquellos que
corresponden a quienes obtienen

LA MAYOI
A DE S‘\I.ll).-\

Morena nacié
en 2011, como
asociacién
civil. En julio de
2014 obtuvo su
registro como
partido politico.

DIPUTADOS INTE-
GRAN EL TOTAL DE LA
CAMARA BAJA.

. | PORREPRE-
) () senmacion
W% | prOPORCIONAL

maés votos que sus contrincantes
en una campana electoral, mi
tras que los de representacién
proporcional dependen del por-
centaje de votos que obtiene un
partido en una eleccién.

Enaquel entonces, el PRD con-
sigui6 103 diputados federales;
59 fueron por mayoria de votos
en las urnas, y 44 por represen-
tacion proporcional. EI PT logré
en esa eleccién 15 espacios en la
Camarade Diputados, cuatro por
mayoria y 11 por representacién
proporcional.

MC obtuvo, en dicho proceso,
17 diputados, ocho por el principio
de mayoria relativa y nueve por
representacién proporcional. El
Partido Nueva Alianza consiguié
10 curules, todas ellas emanadas
de una lista nacional y por la via
de representacién proporcional.

En dichos comicios federales,
Morena no participd, ya que ain
no se habia conformado comoun
partido politico. ®

Se incluye en el
monitoreo ya que la
publicacidn indica que se
parte del resultado de
una encuesta de salida
para hacer una
estimacion sobre la
composicion del
Congreso, con diferentes
rangos de curules por
partido.
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LEOBARDO PEREZ MARIN
GRUPO CANTON

El prccandidato presidencial de la
Coalicién “Por México al Frente”
del PAN, PRD y MC, Ricardo Anaya
se posiciona en segundo lugar y rel-
ega a un tercer puesto en la inten-
cion del voto a José Antonio Meade
Kuribrefia, quien es el abanderado
del PRI, PVEM y PANAL; en tanto
que el tabasquefio, Andrés Manuel
Lopez Obrador sigue de puntero.
Un analisis y estudio de la em-
presa Oraculus.mx sobre la in-
tencion de voto por candidato y
partido, refiere que la precandida-
tura a Presidente de la Republica
del panista, Ricardo Anaya es la que
de acuerdo a las diferentes encues-
tas electorales ha ido creciendo, al
grado que del tercer lugar paso a se-
gundo. Los niimeros reflejan que en
el mes de noviembre el porcentaje
de aceptacion entre los encuestados
era de 24.6 por ciento, en tanto que
del precandidato del PRI, José An-
tonio Meade era de 23.6 por ciento.
El Modelo “Poll of Polls”, desar-
rollado por Javier Marquez refiere
que un mes después, en diciembre
las empresas encuestadoras co-

locaron a Anaya con 24.9 por ciento
y a Meade con un 23.7 por ciento;
sin embargo, en enero los nimeros
favorecieron més al ex dirigente na-
cional dcl PAN, al llegar a 27.6 por
ciento y en tanto que Meade se reza-
go con un 24.7 por ciento.

Es importante sefalar que el
Modelo “Poll of Polls” de Oraculus.
mx incorpora inicamente encuestas
en vivienda realizadas por empre-
sas que desde agosto de 2015 y hasta
momento del cierre (diciembre de
2017) habian publicado los resulta-
dos de cuando menos dos encuestas.

PUNTEA AMLO

Este mismo analisis refiere que el
precandidato dela Coalicién “Juntos
Haremos Historia”, Andrés Manuel
Lépez Obrador es quien tiene un 99
por ciento de ganarla Presidencia de
la Republica; en tanto que Ricardo
Anaya de la Coalicién "Por México al
Frente” s6lo alcanza un 1 por ciento
de posibilidades y finalmente, José
Antonio Meade de la Coalicion PRI,

PVEM y PANAL tiene menos 1 por’

ciento de probabilidades de llegar a
Los Pinos.

En la intencién del voto por par-
tido el PRI también ya fue superado
por el PAN.

Publicado en Reforma el 15 de mayo de 2018.

.

HASTA EL FONDO

Elp didato pr ial del PRI no al

en su intenclén del voto:

MEADE — ANAYA **** AMLO =—

37.4%
36.2% — 35.7%
.! e 21.5%
28,65 <xneresnsssmnsszsnnnnsesst"” B
23.6% B N 25.7%
NOVIEMERE DICIEMBRE ENERO

FUENTE ORACULUS

PROBABILIDADES DE TRIUNFO
Las clfras representan |a probabilidad ce que en este momento (os

precandidatos ocupen [ primera, segunda, etc, posicion. Las cifras no
deben Interpretarse como & probablidad que gane el dis de 1a eleccion
5T0 670

3RO 470

1RO

LUGAR 200

AMLO
ANAYA
MEADE
ZAVALA
BRONCO
PITER

-

INTENCION DE VOTO PARA PARTIDOS

No Incluye el nombre de ningun candidato o asplrante. Con pequenas
variantes, la pregunta que utlizan las casas encuestadoras para estimaia

es: Sl hoy fueran las para P de la Rep

Zpor cudl partido votarfa?

(diciembre 2016-diclembre 2017)

Morena w— PAN -+ PRI = PRD-MC ——

T T T T T
Dic 2016 Mar. 2017 Jun, 2017 Sep. 2017  Dic 2017

No se incluye en el
monitoreo porque la
publicacion especifica
que es un modelo
estadistico que parte de
la informacién de otras
encuestas (cuyos
resultados ya se deberian
haber publicado)
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Conviccion de victoria |
en zepelines No S(.e incluye en el

Sobee f cohimna de b idependsiicls subrevolason 408 monitoreo porque es una
md?mﬁmam'&%m‘ estimacion de
mﬁwadmo.dpmxinmdemtbmse;jéndalelamu probabilidades de

Sl encoms mg:g*“wm_;!%z&df‘f victoria de diferentes
Rafael . de 1 Lastra Posada, divector general d DELAN Corrsul- candidatos que no parte
:&?ﬁtﬁzmm&?ﬁ de los resultados de un
APRA SRR AN S 750, semosis ejercicio demoscopico.

Publicad en Publimetro el 25 de junio de 2018.
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Finalmente, tampoco seran parte del monitoreo las publicaciones que parafraseen o refieran, de
forma vaga, a los resultados de encuestas, sondeos, conteos rapidos o encuestas de salida sobre
preferencias electorales. En este caso, la publicacién no debera contener resultados concretos, ni
de forma total o parcial, aunque podria incluir rangos porcentuales o aproximaciones. Tampoco
deberia permitir identificar ningln estudio, responsable, metodologia o fecha en particular, o
cualquier otra informaciéon que permita identificar a un ejercicio demoscdpico sujeto del monitoreo
en particular. Esto incluye, también, parafraseo e interpretaciones y cuando los resultados de
encuestas sin especificar sean utilizados para realizar analisis o proyecciones por parte de quien
suscribe la nota o columna. Algunos ejemplos del tipo de referencias vagas que se pueden omitir
son:

e  “Segln lo sefialan las ultimas encuestas el PRD ganaria con una amplia ventaja en la
CDMX”.

e “Segun los datos que tengo a la mano, es clara la ventaja del partido Movimiento
Ciudadano para ganar la gubernatura del estado”.

e “..Enestas condiciones, los comicios no constituyen un peligro. Las autoridades saben que
el PRI no lograra una mayoria solo, pero con 30-32% que le dan las encuestas, y si el PVEM
alcanza 7-8% esperados y Nueva Alianza conserva su registro con 3%...”.

Tampoco sera necesario registrar publicaciones que refieran las declaraciones de una tercera
persona como resultado de declaraciones o como resultado de una entrevista. Por ejemplo:

e  “En entrevista con el dirigente del PRI en Yucatan, indicé que las encuestas favorecen a su
partido”.

13



€ INE

Instituto Nacional Electoral

Secretaria Ejecutiva

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social

agosto de 2020

Ejemplos de parafraseo o citas vagas

Bajaran salarios
de “leguleyos” de
la Corte: AMLO

Afirma que
ministros nunca
han resuelto

nada por el pais
PORISABEL GONZALEZ

Enviada

RSO My

GUADALAJARA — Andrés
Manuel Lopez Obrador ter-
mind su precampana pre-
sldencial en Guadalajara
[alisco
Hasta esta cudad, el pee-
candidato de 1a coaliclon
s} nare 5101
ONErego a miles de segul-
dores y militantes de More-
na, el Partido del Trabajo y
el Partido Encuentro Social
alo largo de la glorteta a bos
Nifios Heéroes en la capltal
alisciense
Al relterar que de ganar
k& Presidencia de fa Repibll-
L& mantendrd un goblerno
stero y sin privilegios para
s altos funclonarios publi-
5, Lopez Chrador sostuvo
£ 5¢ van a tener que bajar
sueldo [os “Teguleyos” que
nan hasta 650 mil pesosal
s, como los ministros de
Suprema Corte de Justicia
Ia Naclon (SCIN) quienes
nca han resuelto nada en
neficio de México
“Los Jeguleyos van a de
que no tengo esa facul-
d, ysi, nolatengo, pero me
by a bajar el sueldo y a ver
Ui€n Se va a atrever a ga-

Publicado en Excélsior el 12 de febrero de 2018.

h

URIBE

Albeeto Uribe, alcaide de
Tisjomulco, dijo que se
Sharte como en casa Le-
00 de raber ranuncisco a
Movimiento Cludadana y
pasarse 3 Morena

colaboran ensulucha

“Hay mucha gente del
goblemo actual que simpa-
11Za CON NUeSIro mevimien

' S

nv el UCila
gracias a elios mando
cer un inventario de 1odas
las aerenaves de lujo del go-
blerno de [a Republica.

El precandidato pidio
a sus simpatizantes ener
Je conflanza porgue 1odos
los compromisos “se van a
cumplis” cuando triunfe su
movimlento, pere nunca en
contrade lavoluntad y liber-
fades del pueblo

Asegurd que “les ganaraa
los mafiosos aunqgue se unan
para abril 0 para mayo’”

Ademds, S051uvo que al
clerre de esia precampa
fla se ubica 15 puntos arriba
en 1as éncuestas rumboa la
sucesion presidencial y que
cuando sea Presidente no
habra persecuciones con-
tra nadie, solamente hard a
un lado a los integrantes de
la mafla del poder porque ya
novanagabermar

No se incluye porque es
una referencia
demasiado vaga para
concretar una encuesta o
sondeo. Simplemente es
una valoracién general
sobre los resultados de
“encuestas”.
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A. ALVAREZ/A. DAMIAN/ L. MENDEZ

Llegaron los clemres de precampa-
flaparalos tres candidatos de coali
cidr: Ricardo Anaya Cortés(Por Mé-
xico Al Frente) eligio Coatzacoalcos,
Veracruz; Andrés Manuel Lopez
Chrador Juntos Haremos Historia)
cerroen Guadalajara, Jalisco, y José
Antonio Meade Kuribrefia (Todos
por México) se decanto por Tialne-
pantla, Estado de Méxioo,

Que preparen maletas

Con el mensaje "alla en Los Pinos,
vayan preparando sus maletas, sus
dias estan contades”, Ricardo Ana-
va Corlés cerrd su precampana en
Coatzacoalcos, Veracruz.

El precandidato de la coalicion
Por Méxicoal Frente fue acompana-
do por el gobernador de la entidad,
Miguel Angel Yunes Linares,

Desde el municipio veracruza:
no Anaya Cortés afirméque “lasen:
cuestas muestran que hay un em-
pate técnico® con Andrés Manuel
Lopez Obrador, precandldate del
Movimiento Regeneracion Nacio-
nal(Morena).

Mientras que de su otro contrin-
cante-José Antonio Meade Kurfore-
na- dijo que se encuentra hasta en
elfondo.

Publicado en Capital de México e 12 de febrero de 2018

No se incluye porque es
una valoracién general
sobre los resultados de
encuestas, sin especificar
alguna en concreto.

IV. Criterios para la clasificaciéon de las publicaciones

Al identificarse que una publicacién cumple con los requisitos para considerarse como objeto del
monitoreo del PEF 2020-2021, conforme a lo descrito en la seccidn anterior, se debera clasificar bien
como publicacidn Original, Reproduccion o, en su caso, como Cita. Esta ultima accién tiene la
finalidad de informar adecuadamente sobre las caracteristicas de la publicacidn. Los criterios para

esta clasificacion se detallan y se ejemplifican a continuacion:

Originales

Se clasificaran las publicaciones como “Originales” las encuestas, sondeos, conteos rapidos o

encuestas de salida, cuando cumplan los siguientes tres criterios:
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1) Dan a conocer resultados de preferencias electorales que se publican por primera vez en
medios impresos. Es inédita, es decir, que la autoridad electoral no tiene registro de los
resultados que se dan a conocer.

2) Revelan resultados completos, es decir, de todos los partidos politicos o actores
(candidaturas, precandidaturas, coaliciones, etc.) sobre los cuales se preguntd en el
ejercicio. Podemos identificar si los resultados son completos cuando la publicacién
muestra el conjunto de categorias de respuesta en vez de centrarse en unos pocos
candidatos o partidos.

3) Por ultimo, sefialan al responsable de la encuesta mencionando a las personas fisicas o
morales encargadas del levantamiento o patrocinio.

Cualquier género periodistico puede clasificarse como una publicacién original, segin el
contenido de la publicacién, incluyendo notas, reportajes e incluso inserciones pagadas, entre otros.
No obstante, en el caso de columnas o espacios de opinién dentro de las publicaciones impresas
solo se clasificaran como originales aquellas que en que se exprese que el ejercicio demoscdpico se
realizd de forma expresa para o por el autor de la columna en cuestién. A continuacion, se detallan
algunas caracteristicas que pueden ser de ayuda para de identificar encuestas y sondeos originales
en los géneros mencionados:

e En notas periodisticas, articulos o reportajes

Suelen introducir resultados del ejercicio de forma completa y exhaustiva. Es comun ver
este tipo de publicaciones acompafiadas de elementos graficos y visualizaciones que
faciliten al lector la comprensién de la informacidn. El cuerpo de la nota describe con detalle
las caracteristicas mads relevantes de la encuesta, especialmente los principales resultados
del ejercicio. El titulo de la nota suele hacer alusién a los resultados de la encuesta y, con
frecuencia, ocupan un espacio predominante o relevante de la publicacion (primeras planas
u ocho columnas de interiores). Por lo general, se incluye informacién metodoldgica, total
o parcial, en una vitrina metodoldgica.

e En columnas o espacios de opiniéon

Unicamente se incluiran las columnas de opinién que expresen, sefialen o indiquen que la
informacién publicada corresponde a un estudio de opinién enviado a realizar por el propio
columnista., o bien, que fue exclusivo para ese espacio del medio; por ejemplo: “De acuerdo
con el estudio realizado por Encuesta.mx para ‘El gatillero’(seudénimo del columnista) los
resultados sobre preferencias electorales, para elegir diputados federales en el estado de
Oaxaca serian los siguientes...”.El resto de columnas de opinién que ofrezcan informacion
inédita pero sin sefialar que la informacién fue expresamente realizada para la o el
columnista, o bien, el espacio, se clasificaran como citas.

e Eninserciones pagadas
Se trata de encuestas, sondeos, conteos rdpidos o encuestas de salida susceptibles de
publicarse, de forma inédita, en espacios publicitarios dentro del medio impreso. Por lo
general, se puede identificar que es asi porque el espacio se sefiala como publicitario o es
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clara la intencionalidad propagandistica del espacio. En cualquier caso, se identifique o no
como espacio pagado, la publicacidn referida también es objeto del monitoreo.

De forma adicional, cabe hacer notar que, en ocasiones, puede ocurrir que se dé a conocer una
publicacidon de una encuesta, sondeo, conteo rapido o encuesta de salida original en mas de un
medio. Esto ocurre cuando, aun tratdndose de publicaciones distintas: (1) se den a conocer los
mismos resultados; (2) se adjudique la misma autoria (empresa que realizé la encuesta); (3) el
levantamiento de la encuesta se haya realizado en la misma fecha o periodo; y (4) que la encuesta
haya sido publicada el mismo dia. La experiencia indica que, por lo general, una misma encuesta
original se publica en mas de un medio de comunicacién, cuando éstos forman parte del mismo
grupo editorial o consorcio, por ejemplo: Reforma, El Norte, Mural, Metro. Publicaciones o
referencias del mismo ejercicio realizadas en dias posteriores, ya sea en el mismo medio original u
otros, se deberan clasificar como reproduccién o cita, seglin como se detalla a continuacidn.

Ejemplos de publicaciones originales

ASl VAN LOS
CANDIDATOS

L AL

Original en una nota
peridistica.

ELHERALDO/SUASOR

INDECISOS
\ LA BAJA..
Y \M1LO CRECE

LUEGO DE LAS PRECAMPANAS, LOS INDECISOS
PASARON DE 28 A 167 OBRADOR SE MANTIENE
EN EACIMAY MEADE AFIANZA SEGUNDO LHGAR

sosckimeror ptt | oo | cobupmmaronprives | e
Lharen | o i~

Publicado en el Heraldo de México el 5 de marzo de 2018.
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PRI ENCABEZA REFERENCIAS A 2018

E En diferentes escenarios, Lépez Obrador se posiciona al frente, segin encuesta,
Entre prifstas, Osorio Chong aventaja a Aurelio Nuio y a José Antonio Meade.

"

Careo presidencial

Consideranda les allanzas de Jos partidos,
& 2

a
Careo | F ;
NLD NA.Osorn R Areyz

v Pl 4PN Ponad T

/ Caren 2 Wi’._’-_ Encuesta original en una
insercién pagada.
Caren 3 ha
e f

corespnnis s Wiagee s Ma sabe { N satiaeets

N, Zavds
et

6%
Ruto R Areys N. Zavils
RPN Pl LR Inwgardts

B apliencida de 1500 wetsmrieas 46 410 ns docezzalen 8 nivel sicanl; v cada wozeiis decionsl s alicer

s eleczoealen repartads por ol rtimno Nacisnal Elascsoral

clneturecdpeiéa soa acigraziss squtal
ksebilida

e de usmtrn.
hia d cioual

g

adida s Lista Nomazal
peadn 6o maliz efo un ealto «
ito fue aphoads o pers: s de.

mdtieo de 3 vivierdas baya o

2.83% asociado a un nivel de conhanza estadistica del 95%.
iembre de 2017.

Insercién pagada. Responsable de la publicacién: Lic. Martin Pérez Manjarrez

Publicado en El Expreso de Campeche el 20 de noviembre
de 2017.
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Reproducciones

Se trata de la publicacién, total o parcial de una encuesta, sondeo, conteo rapido o encuesta de
salida sobre preferencias electorales, en una fecha posterior a la publicacién original. Estas incluyen
los resultados expuestos en la publicacién original, y por lo general también la metodologia o
elementos graficos utilizados. Las reproducciones suelen presentarse en un medio distinto al que
realizo la publicacién original.

Citas

Se trata de referencias a los resultados de una encuesta, sondeo, conteo rapido o encuesta de
salida sobre preferencias electorales que ya ha sido ya identificada en el monitoreo como original,
pero que no incluye los resultados completos ni las demds caracteristicas de una publicacidn
original. Las citas pueden referir a estudios demoscdpicos sujetos al monitoreo con el propdsito de
realizar una analisis o interpretacion de los mismos. Con ello, pueden reproducir sélo algunos de los
resultados, y, por lo general, no contienen elementos graficos ni muestran las caracteristicas
metodoldgicas completas. Es posible que tampoco contengan los elementos principales para la
identificacion de la encuesta, sondeo, conteo rapido o encuesta de salida. También, se clasifican
como cita los resultados de encuestas, sondeos, conteos rapidos y encuestas de salida que se
conocen por primera ocasién en el monitoreo en columnas o espacios periodisticos de opiniéon
siempre que en éstas no se exprese que la informacién se efectlo para o por el propio columnista
0 espacio.

Permisibilidad de errores en la clasificacion de las publicaciones

En la clasificacion de cualquier publicacién impresa, debe identificarse, a través de su contenido,
posibles errores en la reproduccién o impresidon. Se debera registrar y clasificar la publicacién como
cita o reproduccidn segun corresponda, aun y cuando se detecte que alguno o algunos de los datos
publicados no sean exactamente los mismos que se tienen identificados y registrados en una
publicacidon original, pero que resulte evidente que se trata de un error, o bien, que se trata de los
mismos resultados dados a conocer de manera diferente (por ejemplo, en valores absolutos o
relativos), y siempre y cuando no se alteran las preferencias electorales reportadas. En ningln caso
se considerard una publicacién como una encuesta original debido a un error en la reproduccién de
los datos.

Como criterio general, se considerard un error aquel que no cambie la interpretacion o
conclusiones de los datos originales, sea esporddico y mal intencionado. Ya que esto es, en
ocasiones, dificil de detectar en las publicaciones, al momento de observar y permitir publicaciones
con error se deberd considerar si se alteran los posicionamientos de los partidos o si se modifica la
fecha o rango de fechas del levantamiento original como criterios determinantes. Los casos mas
comunes no caen en los criterios anteriores por ser errores tipograficos o de transcripcion,
aproximaciones o confusiones de los nimeros, en inclusive confusiones acerca de la fecha de
publicacion, el medio o los responsables de la encuesta.
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Ejemplos de Reproducciones y Citas

Plaza de Armas

SERGIOARTURO
VENEGAS RAMIREZ

AMLO 30%-, Meade 25

et

y_AhayaQS

Abedohense fos cintarones: Sabiso

En sus marcas.

SR Ao et s et
3 3 o
oot ok AL lexn 16 o €0
camputi, Anutga tres afice s Meade apenas uncs
“La encsestn B Hesaldo de Mésdoo Suiscr
Comsuheees

lurespondierca. e praedesamblas
i e v e aedo onlo e s

can ol 30 de maseo.

]
e T
o [ .

I

cndeence
~:-a et Destio ¢l persdioo e
-"c...-::"-f-uw”‘":wu b bt o T it s
s decdes  Laventhl, 'Como diria Consuelln Vebague: “Perdo-

R m— i nocen el ye fpagucsdesere’ FUTeor

Publicado Plaza de Armas el 6 de marzo de 2018.

'Eleccion presidencial:
lamoneda esta en el aire

p yer por El Uniy I nos arroja
que lejos de estar ida la eleccion presidencial como
algunos suponen o quieren hacer suponer, el panora-
ma es incierto y nada estd escrito, No hay invencibles ni
derrotados,

Eso trae aparejado un riesgo para los que no quieren que
Lépez Obrador gane en julio préximo: muchos se van a
animar porque lo ven débil y pueden surgir los proyectos

P les que rompan la PAN-PRD-MC que se

gesta,

Si nadie se agandalla, gana el Frente. Pero de aqui a fin
de afo pueden ocurrir muchas cosas, y una de ellas es la
fractura del bloque que ha arrancado con expectativas
interesantes.

Un hecho d rla es que
en el mejor escenario para él, Lopez Obrador no pasa el
31 por ciento de la intencién de voto.

Ya lo conoce ~sefiala la encuesta- el 93.2 por ciento de
la poblacidn, y sélo tiene el 31 por ciento (en el escenario
miis optimista para Morena). Es decir, parece tener un
techo. Le conocen sus negativos y eso lo frena.

No se ven posibilidades de que AMLO crezea mucho,
pues ya lleva casi tres millones de spots en radio y televi-
si6n en los dos afios recientes, y ni asi,

Tiene mds de 14 afios en campafia y, hoy por hoy, no
pasa del 31, No quiere decir que su derrota estd determi-
nada, pero no tiene la victoria en la bolsa y se le puede

ganar.

Otro punto importante es que Margarita Zavala, por
el PAN, tiene 26.6 por ciento de las preferencias y Lopez
Obrador el 28.6 si contendieran ahora,

Sin un solo spot, Margarita estd en un empate técnico
conel i id; Una buena flay gana,
sin necesidad de alianzas.

Y si fuera la candidata del Frente, seria imbatible. Lo ver-
daderamente dificil para ella no es vencer a Lopez Obra-
dor, sino lograr la candidatura de la coalicién,

Ricardo Anaya no anda bien en aceptacién popular. En el
escenario de que él fuera el candidato de Accién Nacional,
sélo alcanza el 19.9 por ciento de las preferencias, contra
€l 31 de AMLO. Y eso que en spots en radio y televisién ha
tenido una presencia copiosa.

Se ve a las claras que la candidata natural del PAN y del
Frente es Margarita Zavala, lo que sin embargo podria
no ocurrir dada la guerra interna en el interior de su
partido y las ambiciones personales que desata la debi-
lidad de AMLO y la perspectiva de triunfo de la coalicién
PAN-PRD-MC.

Columna de Pablo Hiriart en El Financiero, publicada el 19 de

septiembre de 2017.

Reproduccidn la
encuesta
original del
Heraldo de
México
(ejemplo
anterior),
publicada el dia
posterior.

Cita publicada
con
posterioridad a
la publicacion
de la encuesta
original.
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Original Reproduccion Cita
Fecha de - . . S . . L .
S Inédita, se conoce por primera vez. Posterior a la publicacién original. Posterior a la publicacién original
publicacion
Medios d . . . . - .
© .|os . ,e Publicadas en cualquier medio impreso, incluyendo periddicos y revistas.
publicacion

Caracteristicas

Incluye resultados completos.
Sefiala la responsabilidad del
ejercicio.

Se pueden publicar como notas,
reportajes, articulo, o cualquier
otro género periodistico, incluye
espacios publicitarios. En caso de
columnas de opinidn, Unicamente
si expresan que la informacién se
efectu6 para o por el propio
columnista o espacio.

Se reproduce parcialmente o de
manera completa una publicacion
original.

Referencia a los resultados de un
ejercicio original, que no incluye los
resultados completos ni las demas
caracteristicas de una publicacidon
original.

Las citas pueden referir a estudios
demoscépicos sujetos al monitoreo con
el propédsito de realizar una analisis o
interpretacién de los mismos.

Se incluiran las columnas de opinién que
no expresen que la informacién se
efectlo para o por el propio columnista,
0 espacio.

Lo que no
debera
considerarse
en el
monitoreo

e Ejercicios que no se ostenten como resultados de un estudio demoscépico electoral representativo para un grupo
de personas mayor o diferente al que estrictamente participé de forma directa en el levantamiento de la

informacion.

e Referencias vagas, parafraseo u opiniones que no permitan identificar a un ejercicio en particular.
e Ejercicios que reestiman o reinterpretan encuestas o sondeos originales para dar a conocer otros resultados,
estimaciones probabilisticas, estimaciones sobre la composicién del Congreso o agregaciones de diversos estudios.
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V. Ciriterios para el registro de publicaciones en la base de

datos

Para contar con la estadistica relativa a la informacidon que establece el articulo 136 del
Reglamento de Elecciones, la base de datos que integrard de forma semanal la CNCS, contendrd Ia

siguiente informacién:

Informacion general

Folio

Numero consecutivo para cada entidad que identifica el registro y
el archivo de testigo adjunto.

Periodo de publicacion

Rango de fechas relativo al periodo de trabajo en que se incluye la
publicacion

Cargos a elegir

Cargos a publicos federales para los cuales se realiza la encuesta,
entre diputados federales, senados o presidente.

Fecha de publicacién

Dia, mes y afo de la publicacidn en que aparece la encuesta

Entidad

Entidad desde la que se obtiene el registro.

Tipo de Medio Indicar si se trata de un periddico o revista.

Seccién Nombre de la seccién dentro de la publicacién, por ejemplo:
“Nacional” o “Entretenimiento”.

Pagina Pagina o pdginas de la publicacién impresa en que aparece la

encuesta.

Responsabilidad

Medio en el que se publico

III

Nombre de la publicacion, por ejemplo “El Universa

Patrocinador de la
encuesta

Indicar, en su caso, el nombre del patrocinador de la encuesta.

Realizador de la encuesta

Indicar, en su caso, el nombre del realizador de la encuesta, es
decir, quién hace el levantamiento y recopila la informacion.
Ejemplo: “Consulta Mitofsky”.

Responsable de la
publicacién

Buscar e indicar, en su caso, el nombre del responsable de la
publicacion de la encuesta. Puede que se indique su nombre en la
metodologia. Ejemplo: “Javier Gdmez".

Clasificacion de publicacién

Clasificacion de publicacién

Indicar, con referencia a los criterios expuestos al largo del
presente documento, si se trata de una encuesta original,
reproduccion o cita.

Si fue reproduccion, folio
del medio original

En caso de que la encuesta sea una reproduccién identificar el folio
en que se registrd la encuesta original

Vitrina metodoldgica

Fecha de levantamiento

Indicar si se menciona la fecha o rango de fechas en que se realizo
el levantamiento de la encuesta (SI/NO)
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Poblacion objetivo

Indicar si se precisa la poblacién objetivo para la cual se tomé una
muestra en la encuesta (SI/NO).

Tamafio de la muestra

Indicar si se muestra el nUmero de entrevistas realizadas o el
tamafio de la muestra de la encuesta (SI/NO).

Fraseo o preguntas

Indicar si explicitamente se menciona el fraseo de la pregunta o el
reactivo aplicado (SI/NO).

Frecuencia de no respuesta
y la tasa de rechazo general

Indicar si se precisa el nimero total de intentos de entrevistas
realizados, la tasa general de rechazo de la encuesta o la tasa de
respuesta efectivas de la misma (SI/NO).

Seiialar si se utilizan
modelos estadisticos

Sefialar si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, modelo de probables votantes o cualquier otro
pardmetro que no consista en el mero calculo de frecuencias
relativas de las respuestas de la muestra estudiada para la
encuesta (SI/NO).

Método de recoleccion

Indicar si se menciona el método de recoleccién, por ejemplo: cara
a cara, via telefénica, mediante el uso de réplicas de boletas
(SI/NO).

Error maximo de disefio

Indicar si se hace referencia al error maximo de disefio de la
encuesta (SI/NO).

Nivel de confianza del error
maximo de disefio

Indicar se menciona el nivel de confianza con el cual se reporta el
error maximo de disefio (SI/NO).

Observaciones y testigo

Observaciones

Indicar cualquier observacidn para ayudar en la recopilacion de
informacidn y la validacién del dato. Ademas, en esta seccién se
abre el espacio para indicar los errores detectados durante la
clasificaciéon y validacion de las publicaciones, y hacer una
referencia explicita si el autor de la publicacién menciona que los
resultados parten de una filtracion o encuesta que no es de
caracter publico.

Testigo

Vinculo al archivo digital de la publicacién reportada.
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VI. Anexo 1 - Obligaciones en la publicacion de encuestas y
sondeos recogidas en el Reglamento de Elecciones

Articulo 136 del Reglamento de Elecciones

[...]
6. Toda publicacién en donde se dé a conocer de manera original resultados de encuestas
por muestreo o sondeos de opinidn, con el fin de dar a conocer preferencias electorales o
tendencias de la votacidn, debera identificar y diferenciar, en la publicacién misma, a los
actores siguientes:
a) Nombre completo, denominacion social y logotipo de la persona fisica o moral que;

i. Patrocind o pago la encuesta o sondeo;

ii. Llevd a cabo la encuesta o sondeo, y

iii. Solicitd, ordend o pagd su publicacién o difusion.

7. Los resultados de encuestas por muestreo o sondeos de opinién que se publiquen por
cualquier medio deberan especificar, en la publicacion misma, la informacidn siguiente:

a) Lasfechas en que se llevé a cabo el levantamiento de la informacion;

b) La poblacién objetivo y el tamafio de la muestra;

c) Elfraseo exacto que se utilizé para obtener los resultados publicados, es decir, las
preguntas de la encuesta;

d) Lafrecuencia de no respuestay la tasa de rechazo general a la entrevista;

e) Sefalar si el reporte de resultados contiene estimaciones de resultados, modelo de
probables votantes o cualquier otro parametro que no consista en el mero cdlculo de
frecuencias relativas de las respuestas de la muestra estudiada para la encuesta;

f) Indicar clara y explicitamente el método de recoleccidn de la informacidn, esto es, si
se realiz6 mediante entrevistas directas en vivienda o a través de otro mecanismo, o
bien, si se utilizé un esquema mixto;

g) La calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en la muestra.

Cabe seiialar que no todas las publicaciones sujetas al monitoreo contienen la informacion, total
o parcial, que obliga el articulo 136 del Reglamento de Elecciones. No obstante, por tratarse de una
obligacion, en el monitoreo se debera registrar los elementos que contiene cada una de las
publicaciones registradas.
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